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家居建材行业招商关注度分析
家居建材行业哪些品类更受投资青睐？



2016-2018家居建材行业招商加盟百度搜索指数整体平稳01



家居建材各大品类搜索量 “地板”位列第一01

家居建材行业各大品类搜索量TOP10



“地板加盟”跻身家居建材项目加盟搜索量Top301

家居建材招商加盟项目检索量 Top15
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2018年，我国地板行业的加盟态势是好是坏？

最终选择加盟地板的，都是一群怎样的人？

TA们，有怎样的喜好、习惯？

……



S U M M E R  
C A T I

人 群 结 构



02 我国地板行业近三年加盟报名情况

报名人数逐年增加
但增幅骤减，不到0.3%



2018地板意向加盟商与精准加盟商月度分析02

意向/精准加盟商峰值保持一致：最高值在3月，最低值在2月。



2018地板加盟商用户画像02



特征：

u年轻化——80后、90后霸占加盟C位

u高学历——56%的地板加盟商拥有大专及以上学历

u女性崛起——男性依旧更多，但女性在逐年递增



 2018地板加盟商行业经验02

有经验的地板加盟商占据大半壁江山，占

比78%。

“经验门槛”提升！



2018地板加盟商所在区域分布02



u华东地区加盟商占比依旧遥遥领先，华中、西南随其后，两者差距不大

u江苏、安徽、湖北三省，地板加盟商分布跻身前三

u一线城市创业热情有所回落，北京占比0.86%、上海占比1.18%



2018地板加盟商投资实力02



2018地板加盟商三大类型02

更换品牌的加盟商最多，为什么？
是此前所代理的地板品牌赚不到钱了？

还是加盟商的自身原因？



需求偏好
除了挣钱，加盟商脑子里都在想什么?



2018地板加盟商加盟动机【多选，按重要程度】02

挑产品！
看行业前景！

在乎品牌理念！
加盟商变了，变得更理性、冷静、谨慎



2018地板加盟商获取加盟信息的来源【多选，主体来源】02

互联网平台+展会
加盟商获取加盟信息的两条主通道



 2018地板加盟商加盟过程中的关注点【多选】02

u消费者口碑第一，大家说好才是真的好！

u实力为王，品牌强不强，实力一定要关注！

u地板白热化竞争，技术先行，创新驱动！



2018地板加盟商最终决定加盟的因素【多选】02

纵然一开始关注点很多

但决定加盟，我就认“实力”！



地板加盟商加盟后盈利状况02



地板加盟商加盟后满意度分析【多选】02

【占比越大，满意度越高；占比越低，满意度越低。】



重服务、讲诚信、助力开业，他们很满意！
But……

产品上新频率和广告宣传，他们希望再加把劲！



触媒情况



02 2018地板加盟商对各类平台招商类广告的信任度【多选】

平台那么多，行业门户、综合门户、电视发布的招商类广告，他们最信任！

专业、权威真实、客观     ……



02 2018地板加盟商感兴趣的招商广告类型【多选】

项目赚不赚钱？
怎样去赚钱？
实力强不强？
具体加盟政策怎样？



2018线上招商广告转化阻碍因素【多选】02

在网上投放了那么多招商广告
为什么最终转化率不如人意

u招商政策吸引力还不够

u没有眼见为实,对品牌实力有质疑

直播

让实力看得见



不同类型加盟人群需求偏好

必 看
新商创业、更换品牌、扩增品类，

你的招商信息能get到他们的点吗？
!



 02 三大类型地板加盟商对各平台招商类广告的信任度【多选】

u 扩增品类u 新商创业

u 更换品牌



u“新商创业”的加盟商相对谨慎，偏向于信任权威性较强的综合门户、电视；

u“更换品牌”的加盟商对门户、搜索引擎和新兴平台的信任度都比较高；

u“扩增品类”的加盟商愿意去信任当下比较流行的新、自媒体及直播平台。

行业门户——专业的，大家都信赖！共同点

差异点



 02 三大类型地板加盟商感兴趣的招商广告类型【多选】

u 扩增品类u 新商创业 u 更换品牌



u作为入行“新人”，刚刚创业的加盟商就像是个“孩子”，对行业前景

及品牌的一切都充满着好奇和渴望；

u“换品牌”而来的加盟商，因有过地板从业经验，针对性更强，侧重于

成功案例、盈利模式的重点了解；

u“扩增品类”的加盟商，原有品类经营得不错，像个“高手”，不太理

会偏外在的信息，最关注内在产品。

赚钱之道+实力真相  大家都很感兴趣！共同点

差异点



 02 三大类型地板加盟商线上招商广告转化阻碍因素分析【多选】

u 扩增品类u 新商创业 u 更换品牌



u质疑品牌实力，没亲眼见过企业的工厂、产品、团队……新商创业者不敢

加盟；

u招商政策要一一说清，别欺骗、套路“换品牌”的加盟商，他们不想被

“二次伤害”；

u引进地板品类后，成功提升门店客单值的案例，“扩增品类”的加盟商，

他们想看看。

招商政策吸引力不够  大家都不太满意！共同点

差异点
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历经三十余年发展，我国地板行业企业现状如何？

2018年，地板企业的发展重心还是招商吗？

对于招商，他们提出了怎样的要求？

他们认可的招商渠道又是什么？

……



招商整体情况



 地板企业代理商数量统计03

规模普遍较小
品牌发展空间大



地板企业2018年度招商目标与新增代理商数量03

理想与现实，总差那么一点儿！



 2018地板企业是否有年度招商规划03

u 大部分地板企业都有了

成熟的模样！

有规划，
才有未来



u 在互联网品牌宣传投入上，过半数地板企业控制在50万以内，这与企业发展阶段有关。但值得注意的是，随着地板市场竞争加剧，在网络

上积极扩音，打响品牌知名度及影响力，变得很重要。

u 在专门的招商投入上，地板企业一方面急于渠道扩张，同时招商投入又有限，过半数控制在100万以内，更多的企业希望钱用在刀刃上。

 2018地板企业招商财力投入03

整体偏理性、保守

2018企业用于互联网品牌投放宣传（不含百度竞价）的总体投入费用 2018企业用于招商（团队招商薪酬不计）的总体投入



 2018地板企业招商人力投入03

u 不管是专职招商，还是代理商维护，90%的地板企业都配置了30名以内的团队，可以看出企业对招商、

养商、扶商的重视。

u 2018地板企业专职招商团队规模 u 2018企业代理商维护团队规模

相辅相成，既招商也养商



招 商 条 件



 人群画像03



年轻、高学历、有特长 
企业也挑加盟商



 投资实力要求03

u 2018地板企业
招商投资预算要求



 投资实力要求03

u 2018地板企业
招商店面筹备要求



 投资实力要求03

u 2018地板企业招商门店位置要求



因地制宜、灵活多变
加盟门槛相对来说并不高！



 招商范围03

u2018年地板企业重点招商区域 u2018年地板企业重点招商级别占比



华东、西南、华北区的投资者们！

广大县级市场的创业者们！

We want you ！！！



触 媒 情 况



2018地板企业认可的招商渠道03



线上招商最受认可
圈子效应依旧明显



03 2018地板企业对各大平台招商效果的信任度

u 招商效果信任度情况

网络大千世界
行业门户招商效果

遥遥领先



03 2018地板企业对外最喜爱传播的内容【多选】



秀产品、展实力、扩口碑
全力宣传最重要的！
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u  坚定信心，摆正心态，乐观面对。



u  适当践行“品牌年轻化”策略



u  招商预算有限？线上招商潜力待挖掘



u  尝试直播、社群等精准营销方式



u  加强产品研发创新，上新的同时，多多宣传。
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